
La ciencia de la prevención tiene
criterios claros que la industria no

cumple

¿QUÉ PODRÍAMOS
EXIGIR LAS FAMILIAS? 

QUE LA PREVENCIÓN NO SEA USADA COMO
ESTRATEGIA DE MARKETING

Solo las estrategias preventivas basadas en la evidencia rompen con la
normalización, dificultan el acceso y reducen el consumo.

LA PUBLICIDAD Y
PATROCINIO

QUE SE ELIMINEN

¿QUÉ PODRÍA HACER LA INDUSTRIA A FAVOR DE LA
PREVENCIÓN BASADA EN LA EVIDENCIA?

UNA ESTRATEGIA
ENCUBIERTA

Este tipo de campañas no están diseñadas
para prevenir, sino para incorporar nuevas

generaciones en el consumo.
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Estos programas están diseñados para
confundir

Transmiten a las familias y a las personas menores de
edad que el consumo de alcohol es inevitable y que la

única opción es hacerlo de forma “responsable”.

NO EXISTEN NIVELES SEGUROS DE CONSUMO
DE ALCOHOL

Cumplir la normativaCumplir la normativa
vigentevigente

Cumplir la normativa
vigente

QUIENES TRABAJAN CON JÓVENES,
FAMILIAS Y COMUNIDADES

SEAN INDEPENDIENTES
Y BASADAS EN LA
CIENCIA

QUE LAS POLÍTICAS

Controlar el acceso de losControlar el acceso de los
menores al alcohol en losmenores al alcohol en los
espacios de venta oespacios de venta o
dispensacióndispensación

Controlar el acceso de los
menores al alcohol en los
espacios de venta o
dispensación

Eliminar en laEliminar en la
publicidad el “glamur”publicidad el “glamur”
asociado al consumoasociado al consumo

Eliminar en la
publicidad el “glamur”
asociado al consumo

Adoptar el ServicioAdoptar el Servicio
Responsable de Alcohol enResponsable de Alcohol en
todos los establecimientostodos los establecimientos

Adoptar el Servicio
Responsable de Alcohol en
todos los establecimientos

PERPETUACIÓN DEL OCIO LIGADO AL ALCOHOL

RAZONES POR LAS QUE LA INDUSTRIA
DEL ALCOHOL NO DEBERÍA HACER
PREVENCIÓN EN LAS ESCUELAS

¿PREVENCIÓN
O MARKETING?

La industria del alcohol financia
programas de “prevención” en
escuelas y comunidades. 
Sin embargo, estos no reducen
el consumo, generan confusión
en las familias y refuerzan la
normalización del alcohol.

Implican que sin alcohol no hay ocio.
Normalizan el consumo en la adultez,
asociando el ocio de calidad con el alcohol de
calidad y el estatus.
Promueven mensajes como “No bebas... hasta
que seas mayor, luego sí, con calidad”, mientras
desarrollan actividades que imitan el modelo
de ocio recreativo actual.

Ocultan los riesgos del consumo de
alcohol (cáncer, muertes evitables).
Destinan recursos a campañas, como
charlas en colegios y a familias, que no han
mostrado ninguna efectividad . 
Cuentan con potentes grupos de presión
que dificultan la toma de decisiones a
nivel político para realizar una prevención
de calidad y basada en la evidencia.

Eliminar promocionesEliminar promociones
basadas en el preciobasadas en el precio  

Eliminar promociones
basadas en el precio 

Financiado por: Una iniciativa de:
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EN PREVENCIÓN
QUE SE FORMEN

DIRIGIDOS A
MENORES

Renunciar a influir en políticasRenunciar a influir en políticas
públicas o campañas de saludpúblicas o campañas de salud
Renunciar a influir en políticas
públicas o campañas de salud

NO ENTRE EN LAS AULAS
NI FINANCIE PROGRAMAS O
CAMPAÑAS PREVENTIVAS
ESCOLARES

QUE LA INDUSTRIA 

QUE SE DOTEN RECURSOS PARA
EL CUMPLIMIENTO DE LA LEY
Y SE SANCIONE LA VENTA Y DISPENSACIÓN

A MENORES

QUE SE PROMUEVAN
ENTORNOS FAMILIARES Y
COMUNITARIOS
LIBRES DE CONSUMO

QUE SE APRUEBE
LA LEY DE PREVENCIÓN DEL
CONSUMO DE ALCOHOL EN

MENORES

CIERTAS ESTRATEGIAS DE LA INDUSTRIA...
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