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W1 La industria del alcohol financia

| 4
. PREVE NCIO N o programas de “prevencion” en
6 , escuelas y comunidades.
MARKETI N G - Sin embargo, estos no reducen
RAZONES POR LAS QUE LA INDUSTRIA el consumo, generan confusién

DEL ALCOHOL NO DEBERIA HACER en las familias y refuerzan la
PREVENCION EN LAS ESCUELAS normalizacién del alcohol.

y |
I UNA ESTRATEGIA Este tipo de campafias no estan disefnadas
e ENCUBIERTA para prevenir, Sino para incorporar nuevas
generaciones en el consumo.

Estos programas estan diseifiados para

confundir
Transmiten a las familias y a las personas menores de
edad que el consumo de alcohol es inevitable y que la
unica opcién es hacerlo de forma “responsable”.
NO EXISTEN NIVELES SEGUROS DE CONSUMO
DE ALCOHOL

Solo las estrategias preventivas basadas en la evidencia rompen con la
normalizacion, dificultan el acceso y reducen el consumo.@ |
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PERPETUACION DEL OCIO LIGADO AL ALCOHOL : R
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CIERTAS ESTRATEGIAS DE LA INDUSTRIA...

* Ocultan los riesgos del consumo de
alcohol (cadncer, muertes evitables).

¢ Destinan recursos a campafias, como
charlas en colegios y a familias, que no han
mostrado ninguna efectividad .
Cuentan con potentes grupos de presion
que dificultan la toma de decisiones a
nivel politico para realizar una prevencién
de calidad y basada en la evidencia.

* Implican que sin alcohol no hay ocio.

¢ Normalizan el consumo en la adultez,
asociando el ocio de calidad con el alcohol de
calidad y el estatus.
Promueven mensajes como “No bebas... hasta
gue seas mayor, luego si, con calidad”, mientras
desarrollan actividades que imitan el modelo
de ocio recreativo actual.

La ciencia de la prevencion tiene
criterios claros que la industria no =]
cumple (¢ N

¢QUE PODRIA HACER LA INDUSTRIA A FAVOR DE LA
PREVENCION BASADA EN LA EVIDENCIA? vy

Renunciar a influir.en politicas Cumplir/la normativa
publicas o campanias de salud vigente

Eliminar en la . Eliminar/promociones
publicidad el “glamur

asociado al consumo basadas en el precio

Controlar el acceso de los Adoptar el Servicio
menores al alcohol’'en los

espacios de venta o Responsable de Al.co.hol en
dispensacién todos los establecimientos

:QUE PODRiIAMOS 7~ =

EXIGIR LAS FAMILIAS?

NO ENTRE EN LAS AULAS :

NI FINANCIE PROGRAMAS O \S(EQRISIXISE\I;EEA? 'I{EI_'\"TES
CAMPANAS PREVENTIVAS

ESCOLARES CIENCIA

, @ " QUE SE ELIMINEN
LALEY DE PREVENCION DEL /) & LA PUBLICIDAD Y

CONSUMO DE ALCOHOL EN Y SE SANCIONE LA VENTA Y DISPENSACION
MENORES A MENORES = PATROCINIO
DIRIGIDOS A

MENORES
QUE SE PROMUEVAN
ENTORNOS FAMILIARES Y EN PREVENCION O
COMUNITARIOS QUIENES TRABAJAN CON JOVENES, 5‘ ‘/

LIBRES DE CONSUMO FAMILIAS Y COMUNIDADES ()
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